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Panel book
Nuestro objetivo principal es ofrecer un panel 

de alta calidad a los responsables de la toma 

de decisiones. Nuestro fuerte compromiso 

con la calidad nos permite trabajar con datos 

100% reales y precisos, calculados de 

acuerdo a la norma ISO 20252.

37 paneles de Netquest y Bilendi Group

companya



Opinión

¿Por qué?
Perfilamiento

¿Quién es ella?

¿Dónde está?

Geolocalización

¿Qué está escuchando?

Audio-Matching
Comportamiento

¿Qué está 

haciendo?

Sinfonía de datos
Orquestamos combinaciones de datos para darte una visión 360° del consumidor
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Las cifras presentadas en este “Panel Book” se basan en 

estimaciones derivadas de la norma ISO 20252, que define a los 

panelistas activos como personas que han participado en al 

menos una encuesta en los últimos 12 meses.
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Tamaño del 
panel



¿Qué nos hace un 

#GenuinePanel y 
de calidad?
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#1 Panelistas genuinos: experiencia centrada en el 
usuario

La mejor forma de recolectar datos de calidad es ofreciendo la mejor 

experiencia y dando un trato justo a nuestros panelistas. Por eso, en 

Netquest todos los participantes reciben su recompensa, incluso los 

descartados.

#2 Fuentes de captación diversas: muestra 
representativa.

Nuestro equipo interno recluta panelistas desde una amplia y variada 

selección de canales. Esto garantiza una muestra representativa con 

orígenes y puntos de vista distintos, lo que minimiza los sesgos que 

existen en gran parte de la muestra hoy en día.
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#3 Transparencia y calidad: garantía de la 
certificación ISO

Somos el primer panel en la región iberoamericana respaldado por la 

norma ISO 20252, específica para la investigación de mercado, de 

opinión y social.

#4 Targets diversos: los más perfilados.

Cada vez que participan los panelistas, recolectamos más información 

sobre sus perfiles y preferencias, minimizando así las invitaciones 

innecesarias y ofreciendo un uso más eficiente del panel.

#5 Tecnología propia y avanzada

Desarrollamos nuestra propia tecnología de panel, nuestro sistema de 

incentivos y nuestro software de recolección de datos. Las encuestas 

son responsive, y los panelistas tienen acceso a una app todo en uno. 

Invertimos en tecnología propia para ofrecer una muestra de calidad y 

adaptarnos a las necesidades de nuestros clientes.
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AMÉRICA

Argentina
PANELISTAS

122.000
GÉNERO

31% M 69% F

EDAD

17%
16-24

22%
25-34

24%
34-44

19%
45-54

18%
+55

NIVEL SOCIOECONÓMICO

12%

ABC1

26%

C2

24%

C3

18%

D1

21%

D2/E

REGIONES

13% Buenos Aires 16% CABA 18% Centro Argentina 11% Norte Argentina 6% Cuyo

32% GBA 4% Patagonia

NETQUEST PANEL, AHORA PARTE DEL GRUPO BILENDI
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AMÉRICA

Brasil
PANELISTAS

400.000
GéNERO

34% M 66% F

EDAD

19%
16-24

28%
25-34

26%
34-44

16%
45-54

11%
+55

NIVEL SOCIOECONÓMICO

11%

A

14%

B1

33%

B2

22%

C1

15%

C2

6%

D/E

REGIONES

7% Centro Oeste 19% Nord Este 5% Norte 54% Sudeste 16% Sul

NETQUEST PANEL, AHORA PARTE DEL GRUPO BILENDI



NETQUEST PANEL, AHORA PARTE DEL GRUPO BILENDI

Central  y 
sudamérica

panelistas

30.000
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Costa Rica

Republica Dominicana

El Salvador

Guatemala

Honduras

Nicaragua

Panamá

Puerto Rico

Bolivia

Ecuador

Paraguay

Uruguay

Venezuela



américa

Chile
panelistas

145.000
género

27% M 73% F

edad

11%
16-24

20%
25-34

29%
34-44

25%
45-54

15%
+55

nivel socioeconómico

1%

AB

7%

C1a

10%

C1b

17%

C2

23%

C3

23%

D

19%

E

REGIONeS

1% Arita y Parinacota 2% Los Rios 50% Metropolitana 2% Antofagasta

5% Maule 1% Atacama 0% Aysen del General Carlos Ibañez del Campo

3% Coquimbo 5% La Araucania 4% Los Lagos

1% Magallanes y la Antartica Chilena 2% Nuble 1% Tarapaca 12% Valparaiso

8% Bio Bio 4% Libertado General Bernardo O’Higgins

NETQUEST PANEL, AHORA PARTE DEL GRUPO BILENDI
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américa

Colombia
panelistas

141.000
género

38% M 62% F

edad

25%
16-24

32%
25-34

22%
34-44

13%
45-54

9%
+55

REGIONeS

16% Atlantica 58% Central 9% Oriental 3% Orinoquía 13% Pacífica 1% Amazónica

nivel socioeconómico

18%

Stratum 1

1%

Stratum 6

31%

Stratum 2

3%

Unknown

33%

Stratum 3

11%

Stratum 4

3%

Stratum 5

NETQUEST PANEL, AHORA PARTE DEL GRUPO BILENDI
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américa

México
panelistas

259.000
género

NETQUEST PANEL, AHORA PARTE DEL GRUPO BILENDI

41% M 59% F

edad

19%
16-24

31%
25-34

26%
34-44

16%
45-54

8%
+55

nivel socioeconómico

25%

AB

23%

C+

18%

C

17%

C-

10%

D+

6%

D

1%

E

REGIONeS

15% Centro 34% DF 15% Norte 15% Oeste Centro 6% Pacífico 14% Sureste



REGIONeS

14% Centro Sur 64% Lima 18% Norte 4% Oriente
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américa

Perú
panelistas

62.000
género

39% M 61% F

edad

45%
16-24

29%
25-34

14%
34-44

7%
45-54

5%
+55

NETQUEST PANEL, AHORA PARTE DEL GRUPO BILENDI
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américa

United States
panelistas

31.000

género

29% M 71% F

edad

4%
16-24

8%
25-34

18%
34-44

15%
45-54

55%
+55

REGIONeS

23% Mid West 23% Northeast 37% South 17% West
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EUROPa

Austria
panelistas

61.000

género

40% M 60% F

edad

19%
16-24

27%
25-34

30%
35-49

20%
50-64

4%
+65



20%
16-24

4%
25-34

14%
35-49

29%
50-64

33%
+65
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EUROPa

Bélgica
panelistas

150.000

genero

53% M 47% F

edad

regiones

36% Nielsen 1 42% Nielsen 2 6% Nielsen 3 8% Nielsen 4 8% Nielsen 5

79,3% Flanders 16,1% Wallonia 4,6% Bruselas
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EUROPa

República Checa
Perfil del país

10.900.000

Población

7.400.000

Población est. online

88%

Tasa penetración Internet

REGIONeS

3% Karlovy Vary 6% Plzen 7% Ústí n. L. 13% Central Bohemian 13% Prague

6% Sur Bohemia 4% Región Liberec 5% Hradec Králové 5% Pardubice

5% Vysocina 6% Olomouc 11% Sur Moravian 11% Moravian-Silesian

5% Región Zlín

Nuevo panel
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EUROPa

Dinamarca
panelistas

90.000

género

45% M 55% F

edad

21%
16-24

15%
25-34

17%
35-49

21%
50-64

26%
+65

REGIONeS

28% Hovedstaden 15% Sjaelland 24% Syddanmark 23% Midtjylland

10% Nordjylland


































